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Intervista

Un 2014
di successl

Sorc‘: un 2014 da record per BMR, I'azienda
scandianese leader nella tecnologia del
fine linea i cui successi vengono decretatiin
egual misura tanto dal mercato domestico
quanto da quello internazionale. Parla di «ri-
sultati effettivamente importantin Paolo Sassi,
numero uno di BMR, che tuttavia preferisce
tenere il profilo basso, anche se ammette che
«ci sono ulteriori margini di crescita, legati an-
che alle tecnologie produttive adotftate da
gran parte dei produttori ceramicin. Perché
nei momenti di confronto tra i mercati, I'in-
novazione risulta una soluzione vincente per
confermare il successo di un'azienda, € BMR
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sul mercato da protagonisti. La politica di BMR
& esserci, insomma, ed una volta innescato il
meccanismo credo proprio il servizio, come
quell'innovazione che resta la nostra caratte-
ristica principale, sia uno dei plus cui si deve
molto del crescere di BMRy. | mercato risponde,
e premia: in questo 2014 BMR ha aumentato il
proprio fatturato assestandolo su percentuali di
crescita in doppia cifra, consolidando un gire
d'affari che ha una connotazione tipicamente
glocal e mantenendo un inusuale equilibrio
nella distribuzione del fatturato stesso tra ltalia
ed estero. «n effefti si: 50% estero 50% ltalia,
ed enframbi sono in crescita. Non credo la cir-
costanza possa essere ricondotta a particolari
politiche aziendali qguanto piuttosto al fatto che
innovazione e servizio sono valeri riconosciufi
universalmentey, spiega Sassi, che con BMR,
pur rafforzando la posizione dell' azienda scan-
dianese sui mercati esteri, proprio in ltalia ha
raccolto crescenti successi. | recente Tecnar-
gilla ha visto I'azienda di Scandiano confer-
mare la propria leadership nella produzione di
macchinari per il fine linea per la produzione di
piastrelle ceramiche, proponendo interessanti
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innovazioni che proseguconoc nel solco delle tec-
nologie “green oriented” che hanno raccolto
riscontri favorevoli dai tanti operatori esteri che
hanno visitato la fiera riminese, ma a premiare
le proposte BMR sono anche 1 produttori italiani,
notorigmente i piv selettivi. II costante impegno
nella Ricerca&Sviluppo di soluzioni che per-
mettono di migliorare la qualitd produttiva e di
anficipare mode e tendenze, contribuiscono
del resto in modo decisivo ad alimentare la
strada della sperimentazione e dell'innovazic-
ne, che restano un punto di forza del made in
Italy della piastrella. Ceramica Fondovalle, ABK
Group, Marazzi, Ceramiche Piemme, Garde-
nia Orchidea, Emilceramica sono solo alcune
delle aziende che hanno premiato I'innova-
zione BMR, cui sui aggiungeranno Ceramica
Castelvetro e Cofto Tuscania. Il made in Italy
per il made in Italy, insomma, e se «il tanto la-
vorare sui grandi formati avvantaggia chi fa
tecnologia di fine linea, credo che a premiare
BMR siano tecnologia e servizio, ma soprattutto
guell'essere a disposizione del cliente che lo
mette in condizione di proporre ai mercati un
prodotto sempre piu evoluton.




